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Nové logo a vizualita firmy jsou minimali-
stické, vyrazné a ,,energické”. Pracuji s mo-
dernim razantnim pismem (v aplikacich
doplnéné klasi¢téjsim patkovym pismem), za-
iivou oranzovo-¢ervenou barevnostil’anto -
ne Bright Red v kombinaci s ¢ernou a bilou
a ¢ernobilymi fotografiemi. V§e je vyrazné,
kontrastni, snadno rozpoznatelné a zapama-
tovatelné.

Logo (symbol) a logotyp (nazev) funguji jak
samostatné, tak v zakladni a nékolika dalsSich
kombinacich umoznujici riizna uziti (média,
produkty, formaty).

Uvod






Nové logo je kfizek. Jednoznaény, celosvé-
tové rozpoznatelny a obecné sdélny symbol.
Vyznamiu které nese je mnoho a neti‘eba se
vazat na konkrétni, resp. tak jen omezime
jeho silu a nase emoce. Pro¢ popisovat to,
co vidime a zname. Logo nema byt ilustra-
ci, nemusi pfipominat vidéné, ale nema byt
prazdné, ma byt samo sebou.

Tak jako ,,swoosh/fajfka od Nike nepotiebuje mnoho vysvétlovani.

Kiizek je oznaéenim mista, cile, dosazeni
koty, dokazaného (si), je symbolem pro pev-
ny bod, na ktery se lze spolehnout a odrazit

dal.

Primarné je logo inspirované topo znackami UIAA, konktétné symbolem
pro nyt. KdyZ ma 8 leta dcera vyznacuje na mapé, kde vSude jsme byli, pii-
rozené sama kresli malé kiizky jako uz objevena mista. Symbol kiize nese
mnoho vyznami, od keltského symbolu pro ,,strom Zivota“, symbolu ori-
entace v prostoru a ¢asu, harmonii protikladti, propojeni muzského a zen-
ského principu atd. Wikipedie dokonce uvadi ,,Po¢atek tohoto svétového
symbolu nachazime v naradi k roznécovani ohné*. Samoziejmé jako kazdy
obecny a silny symbol, nese sebou kiizek i negativni konotace, jako zakaz,
zru$eni platnosti napi. napisu atd. S témito vyznamy netieba ,,bojovat®, na-
opak jsou soucasti jeho zvlastni sily.
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Zména loga a vizualni identity je piirozeny
proces, ktery odrazi jak vyvoj firmy, tak pro-
ménu soubodé vizuality. Nespokojenost se
stavajicim je jasnym signalem, Ze spole¢nost
(a pfedstava o ni) se proménila a stavajici
identita jiz nedostac¢uje. Novy firemni styl

je také prilezitosti pro oziveni (a sjednoceni)
dosavadni produkce a inspiraci pro nové ko-

lekce.

Logo a vizualni komunikace maji byt jak jednoznaéné, rozpoznatelné

a snadno zapamatovatelné, tak by ale mély byt i zaZitkem a vzbuzovat emo-
ce. UspéSna firemni vizualita je v jistém smyslu vidy radikalni, troufala. Tak
jako u kvality produkece neni misto pro kompromisy, tak i design a estetika
musi byt jednoznaéna bez dal§iho rozmélnovani. Odvaha piitahuje. Napi.
fotografie mohou byt jak krasné, tak syrové a emoé¢né nabité. ,,Sediené
ruce” na obalce tohoto Manualu a dalsi fotograficky doprovod jsou ilustraci
jakou cestou se vydat. (Katalog, webové stranky a navody musi byt samo-
zirejmé informacné vyéerpavajici, ale primarni dojem je ticeba stavét na sil-
nych sdélenich a vizualech.)

Pro¢






Piechod na novou firemni vizualitu je po-
chopitelné bolestné (obzvlast pokud jde

o dobie fungujici spole¢nost, se kterou se
majitelé, managment a zaméstnanci silné
identifikuji a zakaznici maji radi).

Tteba si v§ak uvédomit, ze jakékoliv kompro-
misy a ,,prechodné faze" situaci nijak neuleh-
¢i, naopak dochazi jen k vSeobecnému zma-
teni, neproduktivnim zménam, rozmélnéni

a prutahum.

Rebrand komunikujeme jako jednoznaéné
pozitivni krok. Partnertim, médiim a zakaz-
niktim ji struéné (a pokud mozno vtipné)
oznamit (a pfedvést) bez dals§iho matouciho
vysvétlovani. Cilem je rychly pirechod a roz-
vijeni nové identity.

Jak






Logo



Nové logo je kfizek. Jednoznaény, celosvé-
tové rozpoznatelny a obecné sdélny symbol.
Vyznamiu které nese je mnoho a neti‘eba se
vazat na konkrétni, resp. tak jen omezime
jeho silu a nase emoce. Pro¢ popisovat to,

co vidime a zname.
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Spojeni loga a logotypu A

Zikladni varianta. Verze s vyvyzenym pomérem motivu a nazvu firmy
vhodna pro vétsinu pouziti. Pokud vahame jakou variantu zvolit, tato

je jistota.
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Kombinace A (varianta umisténi R)



Spojeni loga a logotypu B

Doplinkova varianta. Verze vhodna pro vét§inu pouZiti, kde chceme zvdtiraz-
nit motiv K#izku.
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Linearni logotyp

Linearni varianta. Verze vhodna pro tzké podklady atp.
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Linearniho spojeni loga a logotypu

Linearni varianta. Verze vhodna pro tizké podklady atp.

¥ rockempire

Linearni kombinace A, B
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Spojeni loga a logotypu C, D

Dopliikové varianty. Verze vhodné pro ,kreativnéjsi® praci s logem, napf.
pro odévy, velké bannery, obaly, riizna métitka atd.

Dalsi kombinace C, D






Spojeni loga a logotypu E, F

Doplinkové varianty. Verze vhodné pro ,kreativnéjsi“ praci s logem, napt.
pro odévy, velké bannery, obaly, rtizna méfitka atd.

Dalsi kombinace E, F






Spojeni loga a logotypu G

Dopliikova varianta. Verze s diirazem na motiv K¥izku vhodna pro ,krea-
tivnéjsi“ praci s logem, napt. pro odévy, velké bannery, obaly, rtizna méritka
atd.

Dalsi kombinace G






Spojeni loga a claimu

Zakladni varianta.
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Varianty spojeni loga a claimu

3 varianty velikosti Claimu pro rtizna pouziti a méritka.
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Spojeni loga a claimu 2

Zikladni varianta bez loga K#izku.
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Spojeni loga a claimu 3

2 varianty spojeni pouze loga K#izku a Claimu. Pro specificka pouZiti.

x Ready to climb

Spojeni loga a claimu 3A, 3B
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Spojeni loga a claimu 4

2 , kreativni“ varianty spojeni loga a Claimu. Pro specificka pouZziti.

Ready to climb

Spojeni loga a claimu 4A, 4B



Experts at heights



Spojeni loga a claimu 5

Varianta spojeni pouze loga Ki#izku a Claimu. Pro specificka pouZiti.

Ready to climb

Spojeni loga a claimu 5A, 5B
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Barvy



Zakladni barvou je zarivé oranzZovo-Cervena
Pantone Bright Red v kombinaci s ¢ernou

a bilou. Tato barva je na pomezi mezi oranzi
a Cerveni a spojuje tak kvality obou pigmen-
ta. Je tedy jak vyrazna, kreslici na svétlém

i tmavém, neutralnim ¢i strukturovaném
podkladu, tak skuteé¢né zafiva.

Tento odstin tak navazuje na stavajici firemni barevnost a sou¢asné se stava
specifiétéjsi a vyraznéjsi v zaplavé svétlejSich a méné kontrastnich oranzi do-
minujicich vizualité konkurenénich firem a prouktt v oboru.

Zakladni barevnost pracuje s kontrastem

s bilou a éernou, napf. s ¢ernobilymi foto-
grafiemi. Primarni variantou loga, logotypu
a jejich kombinaci je striktni jednobarevnost
loga (tedy Bright Red , nebo bila ¢i ¢erna).

Zakladni barvy






Pro dalsi pouziti navrhujeme doplinovou
ifadu 6 barev vychazejicich ze stavajici barev-
nosti produkti Rock Empire a fady barev
Pantone Goe Basic Colors: zelenou, oran-
zovou, ruzovou, svétle modrou, fi

a chladnou Sedo
(sytéjsi na bilyy
tmavy/¢erny poa

Doplikové barvy






Logo a barvy

Ukazka poutziti zakladni a dopliikové barevnosti na bilém/svétlém podkladu.

rock rock
empire empire

Pantone Bright Red Black

Bright Green Medium Purple

¥ rockempire

¥ rockempire

Pouziti loga v zakladni a dopliikové barvnosti
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Medium Blue Pink

Cool Gray 10 Bright Orange

xrockemplw aolﬁgl I‘e®




Logo a barvy

Ukazka poutiti zakladni a dopliikové barevnosti na ¢erném/tmavém podkladu.
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White Pantone Bright Red

Bright Orange Pink

¥ rockempire

Pouziti loga v zakladni a doplitkové barevnosti na ¢erné
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Medium Blue Bright Green
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Logo a barvy

Ukazka poutziti ¢erné a bilé verze loga na barevnych podkladech.
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Cool Gray 10

Medium Purple Bright Green
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Pouziti loga v zakladni a dopliikové barevnosti na barevném podkladu
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Zakazané kombinace

Repektujeme zakladni a doplitkové barvy a sou¢asné klademe dtiraz na
kontrastni provedeni.

Zakazané kombinace barev a podklada







Pismo



Zakladni pismo logotypu je Akzidenz Gros-
tesk Next, redesig ikonického mezivale¢né-
ho grotesku od jednoho z nejznamé;jsich vy-
robctl pisma Berthold Type Foundry z roku
2007. Jde tak o sou¢asné pismo a piitom

bez dobové ,,manyry". Neni tedy jen modni,
nezestarne béhem nékolika let a je jak uni-
verzalni (pro riizna pouziti, velikosti, barev-
nosti a rizné autorské pristupy), tak vyrazné
a charakteristicke.

Bohata rodina pisma obsahuje 14 verzi a 7 rtiznych fezi, které jsou naprosto
dostaéujici pro jakékoliv pouziti.

Pismo se pouziva primarné pro samotny lo-
gotyp. Dalsi uziti je ryze sekundarni (webova
stranka, rtizné tiskoviny a obaly produkti,
manualy atp). Dominantni v dalsi komunika-
ci je Doplnové pismo Goudy Old Style.

Zakladni pismo



Akzidenz

Grotesk
Next

Akzidenz Grotesk Next Black
Akzidenz Grotesk Next Black Italic
Akzidenz Grotesk Next Extra Bold
Akzidenz Grotesk Next Extra Bold Italic
Akzidenz Grotesk Next Bold

Akzidenz Grotesk Next Bold Italic
Akzidenz Grotesk Next Medium
Akzidenz Grotesk Next Medium Italic
Akzidenz Grotesk Next Regular

Akzidenz Grotesk Next Italic

Akzidenz Grotesk Next Light

Akzidenz Grotesk Next Light Italic

Akzidenz Grotesk Next Extra Light

Akzidenz Grotesk Next Extra Light ltalic




Doplinkové pismoGoudy Old Style je moder-
nim redesignem klasického patkového pisma
(F. W. Goudy, 1926) od dalsiho piedniho vy-
robce pisma URW++, Svou kontrastni kres-
bou (kombinace tenkych a tuénych tahi)
plnou oblych tvart je idealnim doplikem ra-
zantni kresby zakladniho bezpatkového pis-
ma, které tak ve vysledném vizualnim dojmu
vhodné ,zmékéuje’.

Rodina Goudy Old Style obsahuje 4 fezy, které jsou dostacujici pro jakéko-
liv pouziti.

Doplnkové pismo se pouziva pro veskerou
vizualni komunikaci, webovou stranku, riz-
né tiskoviny, obaly produktt atp.

Doplikové pismo



Goudy
Old S

Extra

gold

Goudy Old Style Extra Bold
Goudy Old Style Bold

Goudy OId Style Regular
Goudy Old Style Italic

Goudy Old Style Extra Bold
Goudy OIld Style Bold

Goudy OId Style Regular
Goudy Old Style Italic



Konstrukce



Logo vychazi z rovnoramenného pravouhlé-
ho kiize natoc¢eného o 45°. Tvar loga je témér
neznatelné upraven tak, aby ptsobil dyna-
micky.

K¥iZ je mirné zplostély s nepatrnym natoéenim stiedu.

Konstrukce loga



Logo, logotyp a jejich kombinace je v néko-
lika variantach pro rizna pouziti, velikosti,
formaty, média a produkty.

Zakladni kombinace jsou zavazné. Vybér,
velikost, barevnost a umisténi viz oddil Ap-
likace. Pokud jde o novy format, médium ¢i
produkt fidime se pravidlem ¢itelnosti a kon-
trastu.

Minimalni velikost logotypu/loga je uréena piredevsim s ohledem na jeho
rozpoznatenost a ¢itelnost. Na rtiznych nosi¢ich, médiich a barevnosti se
miize a musi li§it. Minimalni velikost je stanovena jen orienta¢né a fidi se
primarné pouzitim.

Proporce loga
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Proporce loga






Ochranna zona logotypu/loga je vizualni
pravidlo, které je dobré kreativné poruso-
vat. Jeho smyslem je vymezit kolem loga mi-
nimalni volny prostor tak, aby nesplynulo

s dal§imi informacemi (napi. webovou stran-
kou, claimem atd). V principu se drZime pra-
vidla (a) nesdruzovat jednotlivé segmenty
sdéleni, (b) kreativné vyuzivat celou plochu
formatu, média ¢i produktu s cilem (¢) po-
sileni vizualniho principu kontrastu (barev-
nosti, velikosti atd).

Ochranna zona je vymezany prostor okolo loga/logotypu tak, Ze u samotné-
je vymezany p ]

ho loga (A) odpovida §ifi ramene kiize a u logotypu a kombinaci odpovida

vy§ce pismene ,,R* v nazvu firmy.

Ochranna zo6na loga
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Konec

Designér
Michal Rydval, Studio Nusle

Mgr.A. Michal Rydval, Ph.D. (1973) graficky designér, nakladatel, publicista
a editor. Absolvoval VSUP, ateliér Graficky design a plakat, zaloZil a spoluii-
di grafické studio Nusle, nakladatelstvi a literarni kavarnu Fra, zalozil a spo-
luedituje Designreader, internetovy portal pro reflexi vizuality a designu.
Ma t#i déti, Zije v Praze.

tel. 608 727 052
mrydval@gmail.com
www.nusle.org
www.fra.cz

www. designreader.org
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